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strategle
dziatania




zawartosc portfolio

Start marki Marketing dla
odziezowej = biznesu lokalnego =
Komunikacja Marketing
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Koordynacja dziatan
marketingowych -







kategoria wspotpracy

Wprowadzenie marki
na rynek

wartosciowe dla

Firm, ktore chcqg sprawiac
wrazenie wiekszych niz
W rzeczywistosci

Jan Kowalewicz Portfolio 2025






punkt wyjscia wspotpracy

Klientka chce produkowac scrubsy -
ubrania dla pracownikow medycznych
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co tutaj zrobitem?

e Budowa marki

e Strategia marki

e Naming

 Branding

e Sesja zdjeciowa

e Packaging

o Sklep wwww

e Koordynacja marketingu

wyzwanie we wspotpracy

Jak sprawic, aby lekarze szybko
zaufali marce, ktora nie ma historii.

Jan Kowalewicz Portfolio 2025



Jan Kowalewicz

W jaki sposob to zrobitem?

Chcgc zbudowacé zaufanie klienta, musimy
przede wszystkim wiedzie¢ czego oczekuije.

W tym celu przeprowadzitem ponad 20
wywiadow z lekarzami, analizujgc ich potrzebuy.

Jesli obiecujemy cos klientowi, to musimy to
dowiezc. Z tego powodu obietnice marki
zbudowatem na podstawie warsztatow
mapujgcych realne zasoby i przewagi mojej
klientki.

Mtodym markom sie wybacza, ale jesli chcesz
zbudowac silny brand, to musisz sie postarac.
Dlatego proces zakupu i dostawy naszych ubran
wykorzystalismy jako miejsce do budowy
przewagi marki.

Portfolio 2025
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rezultaty

4%

wzrost swiadomosci marki w ciggu 1. roku *wedtug danych
Google Analytics

Jan Kowalewicz Portfolio 2025



testymonial

“Janek byt troche jak
wspolnik w firmie - miatam
silne poczucie, ze nie jestem
sama. Pomogt mi rozkrecic
marke | znalezc ludzi,
ktorych potrzebowatam.”

Weronika - wtascicielka

Jan Kowalewicz Portfolio 2025






kategoria wspotpracy

Marketing dla
lokalnego biznesu

wartosciowe dla

Przedsiebiorcow, ktorzy
chcqg rozwijac lokalny
biznes strategicznym
marketingiem

Jan Kowalewicz Portfolio 2025
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punkt wyjscia wspotpracy

Klient przejmuje lokalny rodzinny
biznes ubezpieczeniowy od 20 lat

“dziatajgcy bez marketingu”

Jan Kowalewicz
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co tutaj zrobitem?

e tozsamosc¢ marki,

e strategia marki,

°* haming,

e branding,

e sesjd zdjeciowaq,

e strona www,

e wdrozenie online i offline

wyzwanie we wspotpracy

Jak sprawic, aby dziatajgcy dobrze
biznes dziatat lepie] bez znaczgcych
naktadow?

Jan Kowalewicz Portfolio 2025



W jaki sposob to zrobitem?

Jednym ze sposoboéw rozwoju biznesu jest
sprawic¢, aby aktualni klienci ptacili nam wiecej.
W tym celu w ramach tworzonej marki potozytem
nacisk na przejrzyste skonstruowanie oferty.

Tam, gdzie Ci sami gracze od lat konkurujg w ten
sam sposob, warto sprobowac zmienic¢ zasady
gry. Dlatego w miejsce “tanszych produktow”
postanowilismy wprowadzi¢ jakosciowq ustuge
nowej marki.

Budujgc nowe, czesto stajemy przed wyzwaniem,
ze musimy pozegnhac stare. Narracja tego brandu
to pomost miedzy 20 letniq reputacjq lokalnego
biznesu, a wspotczesng nhowopowstatg marka.

Jan Kowalewicz Portfolio 2025



Ubezpieczenia
w porzadku




rezultaty

1830%

roczna dynamika wzrostu *wedtug danych
finansowych klienta

Jan Kowalewicz Portfolio 2025



Jan Kowalewicz

testymonidal

To byta fachowa ustuga

| W catosci poparta
doswiadczeniem lub wiedzg
- niezalezna od tego “ktorg
nogqg wstat”. Klienci znacznie
czesciej mnie polecaqjq

| zostawiajg U mnie wiece)
pieniedzy.

Bartosz - wtasciciel

Portfolio 2025






kategoria wspotpracy

Komunikacja dla
restauracii premium

il

wartosciowe dia

Biznesu zwiekszajgcego
udziat w zajmowanym
segmencie rynku.

Jan Kowalewicz Portfolio 2025
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punkt wyjscia wspotpracy

Restauratorzy uruchamiajg kolejng marke
W segmencie premium

Jan Kowaléwicz q e s > | ‘ Portfolio
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co tutaj zrobitem?

e doradztwo marketingowe,
e strona www,

e komunikacja marki

wyzwanie we wspotpracy

Jak dotrze¢ z nowym brandem do
nowych odbiorcow, dziatajgc od lat
w danym segmencie

Jan Kowalewicz Portfolio 2025



Jan Kowalewicz

W jaki sposob to zrobitem?

Kreatywne rozwigzania wymagajg zmudnej
analizy. Dlatego charakter komunikacii tej
marki wypracowatem zderzajqgc jej strategie
Z obserwacjqg trendow i rzetelng analizg
konkurencii.

Dany segment (np. premium) moze byc silnie
zroznicowany wewngtrz (np. bole klientow).

Od tego wyszedtem, budujqgc jezyk nowej marki
W opdarciu o rozwigzania inne niz sprawdzone
dotychczas.

Spotecznosc to wspolna potrzeba
przynaleznosci. Zbudowatem jg, angazujgc
| nagradzajgc odbiorcow za organiczne
tworzenie tresci naszej marki.

Portfolio 2025



rezultaty

400%

sredniego miesiecznego przyrostu obserwujgcych w branzy *wedtug benchmarkéw
Meta, Hootsuite i Buffer

Jan Kowalewicz Portfolio 2025



Jan Kowalewicz

testymonial

Janek zawsze dawat
bezpieczenstwo | wiecej niz
zwykte wywigzywanie sie

z ustalen. Mogtem liczyc¢ na
niego przez 8 lat | dalej po
takim czasie potrafit
pokazac, ze nowe rzeczy
tez robi dobrze.

Dariusz - Brand Manager

Portfolio 2025






kategoria wspotpracy

Marketing strategiczny

Firm potrzebujgcych
wsparcia marketingowego
w strategicznych decyzjach

Jan Kowalewicz Portfolio 2025






punkt wyjscia wspotpracy

Instalatorzy fotowoltaiki chcqg najlepie)
wykorzystac swojqg reputacje
| rynkowq koniunkture

.y

Jan Kowalewicz Portfolio



co tutaj zrobitem?

e strategia marki,

e strategia komunikacii,

e wizerunek wewnetrzny,

e planowanie i realizacja marketingu

wyzwanie we wspotpracy

Jaki marketing powinna prowadzic
mata firma konkurujgc z gigantami
na rynku w czasie boomu

Jan Kowalewicz Portfolio 2025



Jan Kowalewicz

W jaki sposob to zrobitem?

Same przewagi nie wystarczq, by wygrac -

trzeba wykorzystac je strategicznie. Wiedzgc to,
chronitem kluczowy zasob - wiedze - rozwijajgc
w firmie utozsamianie sie pracownikow z marka.

Wzrost rynku to czesto spadek jakosci.

Dlatego projektowatem strategie marki tak, aby
zmieniajgcy sie rynek i jego pogarszajgca sie
reputacja podkreslaty wyroznik naszej marki -
jakosc.

Cata firma w jednym budynku to szybki dostep
do wiedzy z sgsiedniego pokoju. Wykorzystatem
to rozwijajgc 5-cio osobowy interdyscyplinarny
zespot wewnatrz firmy do jakosciowego
marketingu.

Portfolio 2025



rezultaty

10-19%

konwersja sprzedazy w mailowych kampaniach upsellingowych

Jan Kowalewicz Portfolio 2025



Jan Kowalewicz

testymonial

Marketingowcy mato mowiqg
o dtugofalowosci, mowig

o “tu i teraz”. Janek za to
zapowiadat, ze strategia nie
przynosi “efektu wow” od
razu. | tak byto, ale nie
powiedziat, ze ten “efekt
Wow” przyjdzie z czasem,

| ze bedzie ogromny.

Portfolio 2025






Jan Kowalewicz

kategoria wspotpracy

Koordynacja dziatan
marketingowych

wartosciowe dla

Firm, ktore potrzebujqg
zewnetrznego dziatu
marketingu

2025



punkt wyjscia wspotpracy

Klient rozczarowany agencjg poszukuje
kompleksowej obstugi na partnerskich
zasadach

Jan Kowalewicz




co tutaj zrobitem?

e audyt dziatan,

e strategia digital,

e realizacja dziatan, budowa i
architektura marki

wyzwanie we wspotpracy

Jak odbudowac zaufanie do marketingu
u klienta z takimi doswiadczeniami?

Jan Kowalewicz Portfolio 2025



Jan Kowalewicz

W jaki sposob to zrobitem?

Problemem we wspotpracy z agencjami
marketingowymi jest rotacja pracownikow.
Dlatego dobratem zespot wyjgtkowych
niezaleznych specjalistow w zakresie marki,
brandingu i marketingu digital.

Dtugoletnia wspotpraca wymaga okresowej
kontroli i udoskonalen. Wiedzqc to,
zoptymalizowatem marketing, opierajgc sie na
rzetelnym audycie dziatan i kanatow promocii.

Gdy na przestrzeni czas pojawiajq sie nowe cele,
tatwo zapomniec o tych gtownych.

Swiadomy tego zbudowatem strategie
marketingowqg w oparciu o kluczowe i rozwojowe
potrzeby organizacii.

Portfolio 2025



rezultaty

000%

wzrost liczby wykonywanych najwazniejszych zabiegow *dane klienta

Jan Kowalewicz Portfolio 2025



Jan Kowalewicz

testymonial

Janek tworzyt zewnetrzny
zespot marketingowy na
poczgtku rozwoju naszych
marek. Peten profesjonalizm
| wysoka jakosc. Razem
nadawalismy kurs marce
Medistica, ktora dzis jest
parasolem dia 5 kolejnych.

Bartosz - prezes zarzgdu

Portfolio 2025
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Od 2015 roku dziatam w marketingu. Tworze marki, ich
strategie | komunikacje. Planuje, realizuje | koordynuje
dziotania marketingowe. Doradzam strategicznie.

Poza tym spedzam czas przede wszystkim z rodzing |
przyjaciotmi. Uprawiam sport, poznaje sztuke | odkrywaom
swiat.

Moje teksty spoken word wydano w ksigzce poetyckiej

| drukowano w innych wydawnictwach zwartych.
dlewicz ' i 2025



rzeczowe podejscie

Odkagd pamietam, sprawdzam trwatosc
potqczen rzeczy, znakow | znaczen.
Doskonale wiem, jak wygodnie jest
pozostawacé w kreatywnej prozni.

| jeszcze lepiej rozumiem, ze marketing

to cos wiecej (sic!) niz to. Przetomowe
pomysty, nieprzewidywalne strategie

| wyszukane insighty sg w gruncie rzeczy
bezwartosciowe bez pracy u podstaw.

Wyjagtkowa kreatywnosc bywa dzietem
przypadku albo powstaje w istocie rzeczy
na drodze faktow. Obie stanowiq wartosc¢
dla biznesu, ale tylko na te drugg mamy
rzeczywisty wptyw.

Jan Kowalewicz 2025



strony www
| aplikacje

strategie

US‘I'ugi budowa marki

komunikacja

branding

Jan Kowalewicz



kontakt

napisz do mnie

jan@jankowalewicz.pl

skontaktuj sie

539 613 242

dowiedz sie wiecej

jankowalewicz.pl

Jan Kowalewicz 2025



dziekuje, .
el pozdrawiam!




